La television gana eficacia
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Fte. Instar analitics del 2-8/03/2020 Vs 13-19/04/2020, GRP20 AD PyB (Kantar), Notoriedad Ind+14 PyB (IOPE)

Crecen las menciones y mejora la posicién en el ranking sectorial de

aquellas marcas que mantienen o incrementan su emisién de
publicidad en TV

Variacién posiciones
O . r [ ]
N°® GRPs Menciones en ranking

Mantienen o crecen +284% 66
Bajan -15% -36

Dejan de comunicar -26% -49

Mantienen o crecen : campaias de +200 GRPs reducen -50grps o aumentan vs semanas anteriores
Bajan: campaias de +200 GRPs reducen -100 grp’s vs semanas anteriores
Dejan de comunicar: Campafias de +200 GRPs en semanas anteriores sin presencia en 3 ultimas semanas

Fte. Instar analitics del 24/02-8/03/2020 Vs 6-19/04/2020, GRP20 AD PyB (Kantar), Notoriedad Ind+14 PyB (IOPE)

Durante las ultimas 8 semanas 292 MArcaAs

comienzan a estar en la mente del espectador / consumidor

Fte. IOPE, Ind+14, del 24/02/2020 al 19/04/2020 por semanas

Alta correlacién entre GRPs y menciones por categorias
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Fte. Instar analitics del del 24/02/2020 al 19/04/2020 por semanas, GRP20 AD PyB (Kantar), Notoriedad Ind+14 PyB (IOPE)





