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• Los anuncios en los bloques de 2

minutos se recuerdan 2,8 veces

más.

• Los spots en bloques de 2

minutos duplican el recuerdo de

los spots emitidos en bloques de

3 minutos.

• Mediaset emite tres veces más

GRPs en bloques de 2 minutos

que Atresmedia.

“La clave es el 2”
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