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• Los anuncios en los bloques de

menos de 6 minutos se

recuerdan 2,5 veces más

• Durante el periodo de estudio el

100% de los GRP de Mediaset

fueron en bloques de menos de

6 minutos, mientras que el 39%

de los GRP de Atresmedia

fueron en bloques de más de 9

minutos.

“La publicidad en los bloques cortos se recuerda 

mucho más”

Índice recuerdo
medio:

Recuerdo: bloques menos 6 

minutos Vs más 6 minutos

168

67

+151%

Bloques </= 6min Bloques >6min


