
Automoción III
El 80% de las matriculaciones que genera la publicidad proviene de la Televisión

20% resto medios

La televisión multiplica por 
4 el ROI del resto de medios.
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Las primeras posiciones suponen un 
extra en la efectividad de la campaña

Los niveles óptimos de Prime Time se 
encuentran entre el 60% y el 70%

Los bloques publicitarios 
cortos favorecen el buen 
performance de los 
spots

La Televisión, el medio más eficaz según un estudio de

80% Televisión

61% Otros factores Prensa, 
Exterior, 
Radio, 
Digital

39% PublicidadPlan PIBE, 
Promoción, 
meteorológicas, 
concesioario, 
etc

ROI de medios corto + largo plazo


