AUTOMOCION I

¢POR QUE LA TV ES EL MEDIO QUE MAS INFLUYE EN LA DECISION DE COMPRA?
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Fuente: Kantar y Comscore

El video de calidad, el que generan las televisiones tanto en su emision lineal como digital, tiene una
serie de caracteristicas que cualifican el impacto publicitario: se realiza a pantalla completa, con el
audio activado, no es posible saltarlo, lleva una cuidada empaginacion e integracion en el contenido,
un contenido controlado y seguro, y llevado a cabo en un momento de consumo relajado.
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El video televisivo es diferente y
todo esto se traduce en una
alta visualizacion y en una
notoriedad muy superior al
resto de soportes
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KANTAR Estudio eficacia tv lineal y digital
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