
Automoción II
¿Por qué la TV es el medio que más influye en la decisión de compra?

1. Más cobertura y frecuencia

La televisión es el 
medio con mayor 

cobertura y velocidad 
de cobertura.
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Y es, con diferencia, el 
medio más barato, sea 
cual sea el objetivo de 

cobertura.
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2. Más notoriedad

El vídeo de calidad, el que generan las televisiones tanto en su emisión lineal como digital, tiene una 
serie de características que cualifican el impacto publicitario: se realiza a pantalla completa, con el 
audio activado, no es posible saltarlo, lleva una cuidada empaginación e integración en el contenido, 
un contenido controlado y seguro, y llevado a cabo en un momento de consumo relajado. 
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El vídeo televisivo es diferente y 
todo esto se traduce  en una 

alta visualización y en una 
notoriedad muy superior al 

resto de soportes 

KANTAR Estudio eficacia tv lineal y digital

El impacto 
más notorio

Coste más bajo + Notoriedad más alta= ROI (Capítulo 3)

Fuente: Kantar y Comscore

Y además…

El mejor 
complemento a los 

puntos de cobertura 
más caros.
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