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Target RCH

• Las personas Responsables de la 

Compra en el Hogar presentan 

un índice de recuerdo un 33% 

superior a la media de la TV.

• Los RCH recuerdan casi 3 veces 

más los anuncios en Mediaset

frente a Atresmedia.

“Los RCH recuerdan más los anuncios en Mediaset”
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