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EVOLUCION BUSQUEDAS : VALORACION ACCION

N - - Muchoviaje.com es una marca muy bien valorada,
Crecimiento de las busquedas en el periodo de ) es ecialrr:ente entre las personas )e/x uestas a la campania
campanfa y construccién de ‘organico’ P P P P

. (+36% Vs no expuestos).
.. 4/06 fin Me han parecido unas
16/05 inicio Campaﬁa acciones muy bien
Go gleTren/di‘ Campaﬁa integradas en el programa.
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Ha mejorado mi percepcién 879,
sobre la marca
muchoviaje.com.

Supervivientes es el
contenido ideal para un
84% anuncio de viajes.
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Estabilidad Crecimiento basquedas

antes de la conla organicas 87% 89%

campaifia Campana en Me gusta mas que la Me gusta mucho como lo
Mediaset publicidad normal. hacen los presentadores.
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