La notoriedad espontanea mejora un

53% entre las personas expuestas.
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Campaifia publicitaria muy Notoria con
casi un 100% de recuerdo/cobertura

45 y 8% recuerdo declarado
48 y 7% cobertura Kantarmedia

94%

recuerdo/cobertura

Naturgy b

Nueva estructura

SOBREIMPRESION+MORPHING+SPOT

CASOS DE
EXITO

campo 25 mar'l9

Mejora la recomendacion un 11,7%
entre los expuestos y la intencidon de
compra un 9,3%

Intencion de
compra

77% 76%
86% 5374

B expuestos  no expuestos

Recomendacion

Naturgy

Toluna

Accion ‘novedosa’, ‘diferenciadora’ y
‘eficaz’ que favorece el recuerdo

Valoracion de la accion

Me ha parecido un formato
novedoso.
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Se diferencia del resto de la 7,3/ \ Llama la atencién mas que
publicidad. pe o/+1  otrosanuncios.

Transmite eficazmente los -, ® M? Ta pa&emdo tl)len
valores de la marca. 7,3 7,0 Integrado cqp a
703 programacion.

Facilita su recuerdo.
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