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en todas las  cadenas de Televisión

Supervivientes lidera el ranking de las Iniciativas especiales más notorias y eficaces. 
El placement de Donuts en la prueba de recompensa y la telepromoción de SsangYong se sitúan 
como las Iniciativas Especiales más recordadas de la Televisión.  
Además, presentan los valores más altos en cuanto a eficacia en relación con la cobertura 
alcanzada, solo superados por el patrocinio de Samsung en First Dates. 
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