Exito de las Telenovelas turcas
de Divinity

Mujeres Usuarios
3er programa Comerciales. Unicos
vOD mastizto en 3,7% + -
ediaset : ° = il 248
+26% respecto 700mil Q _ z 38~A | EoR
a la cadena <44 anos - om.
BI?F’BEF.EN d Online ’
El contenido = 3 mitele BIEI‘SICDR'IE‘EN 90% +1h/dia de consumo de Tele tradicional
mas visto en RCH Videos 75% +1h/dia RRSS
SmartTV Comerciales. vistos yf Fenomeno social con mas de 100mil comentarios e
interacciones en RRSS
3,770 3,8 #KaraSevdaDivinity #ErkenciKusDivinity TT Espana
+44% respecto millones ‘Erkenci Kus’ el mejor estreno social de Divinity
a la cadena
Fuente: Kantar y Omniture Oct’18-Mar’19 — Media mes Fuente: Kantar oct’18-mar’19 y Panel Toluna feb’18
Consumo en sus fans ¢, Por que elijo las Telenovelas de Divinity?

+1h/dia ‘ ‘1cap /dia

o VO
A diario ommoﬁm =

g9\
—— / T
T 4 e

_7\"?7-73“' *‘C:‘;\
2 - g\ | \,\
7 \ W Smart TV
Acompariado / |

Post emision

Seguimiento
diario en sites
de la Telenovela

Fuente: Panel Toluna feb’18

41%

Las decisiones de compra son Mujeres incorporadas al Nuevos tipos de responsables de compra Mujeres <46 anos, activas, con estudios universitarios,
compartidas entre hombres y mujeres mundo laboral (+jovenes, mayor status y tickets compra +elevados) Nivel A-C y sustendador principal familia
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Oferta TV lineal (@ Oferta Online @ ™* ’ '
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Fuente: Panel IPSOS dic’18

Patrocinio +Sp0t Hi Quality Display |mporte
2 Skys Sites* + Robapaginas + Billboard en Divinity.es
55 caretas + 10 HQs Billboard en Mitele.es  * Skys solo en PC neto
11 caretas + 2 HQ al dia Video 97.500<€
Patrocinio de las cuatro series Careta Digital 10”: Spot pegado al contenido ,
Presenmg en DIVII’\I’[Y de 16:15 a 22:45 32 pos Pre roll VOD ¢
HQ en Prime Time vinculado a Kara Sevda Ultimo spot bloque directo (middle) (

En divinity.es**, mitele.es y app mitele = * Divinity.es Solo directos *Gastos de produccion no incluidos
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