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Iniciativas Especiales

• Las IIEE en Mediaset se recuerdan 
un 12% más que en Atresmedia.

• El menor tamaño de los bloques 
de publicidad y el potencial de 
los prescriptores del grupo 
favorecen el recuerdo.

• Las IIEE en Mediaset multiplican 
por 2,5 el recuerdo medio de la 
publicidad en TV y mejoran un 
40% la notoriedad de los spots 
posicionados.

“Las Iniciativas Especiales se recuerdan más en Mediaset”
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