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Engagement

• Mediaset destaca por su mejor 
posicionamiento en los tres 
Índices que tienen impacto en 
la Notoriedad: 

-Emotional Engagement (+6%)

-Passive Attention (+56%)

-Social Engagement (+99%)

“El engagement de los programas de Mediaset hace que sus  
spots se recuerden un 50% más que en Atresmedia”
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