El Top of Mind mejora un 40% entre las

personas expuestas a la campana.
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Entre los expuestos obtiene una nota media
de notable alto 7.9 sobre 10 (+45% Vs los no
expuestos)

Valoracion de la accion
Me ha quedado claro el
mensaje.
Me parece acertado que se 2
hayan vinculado a este /
75 @

programa

Me parece creible como
8,3 transmiten los

. h concursantes.
~ La accion le da ala marca / 9/ \ Me gusta més este tipo de
EX I TO una imagen mas moderna y fubllcidad que los anuncios
divertida. \ / convencionales.

Esta cadena me parece Ia
mas adecuada para la
marca/anunciante.

9 Me gusta como integran la
marca con el concurso.

-=@ms cXpuestos no expuestos
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