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• El 10% de los GRP’s de Mediaset
van en bloques cualitativos con 
una duración inferior a 2 
minutos.

• Más del 50% de los GRP’s en el 
prime time de Atresmedia van 
en bloques de 9 minutos o más.

“En el prime time, los spots de Mediaset se recuerdan 
un 65% más que en Atresmedia”
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