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• Los spots del sector Distribución 
y Restauración en Mediaset se 
recuerdan un 41% más que en 
Atresmedia.

• El sector presenta una 
evolución positiva en inversión 
publicitaria (+6,6%).

• La TV representa el 41% de la 
inversión en medios (+350M€).

“Los anuncios del segundo sector en 
inversión se recuerdan más en Mediaset”
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