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Madrid, 29 de noviembre de 2018

Publiespana explotara el espacio publicitario de la nueva OTT creada por la productora y
la Liga de Videojuegos Profesional, cuyas emisiones arrancan el proximo |5 de diciembre

Mediaset Espana comercializara la publicidad de
U-BEAT, la nueva plataforma y canal de eSports
de Mediapro

e Con el objetivo de ser un referente internacional en contenidos de eSports y
gaming, dos de los sectores del entretenimiento con mayor potencial de desarrollo,
U-BEAT ofrecera mas de 3.000 horas de competiciones, contenidos de actualidad y
formatos entretenimiento

e U-BEAT estara disponible tanto a través de su plataforma de contenido VOD como
de su canal de pago, con emision 24 horas los siete dias de la semana

e La Liga de Videojuegos Profesional concentra el 85% de la audiencia de los eSports
en Espana y un 75% de los seguidores de habla hispana a nivel mundial. En 2017

alcanzé 17,4 millones de espectadores unicos, un 44% mas que el aho anterior
(fuente: LVP)

Mediaset Espafia ha alcanzado un acuerdo con Mediapro para la comercializacion de
U-BEAT, la nueva plataforma y canal de e-Sports creada por la productoray la Liga
de Videojuegos Profesional (LVP), que ha sido presentada hoy en Barcelona y cuyas
emisiones arrancaran el préximo |5 de diciembre. De este modo, Publiespaiia, filial
publicitaria de la compania, se hara cargo de la explotacion comercial tanto de la
plataforma digital de contenidos VOD como del canal de television con los que
contara U-BEAT, que nace con el objetivo de ser un referente internacional en
contenidos de eSports y gaming, dos de los sectores del entretenimiento con mayor
potencial de entretenimiento.

U-BEAT: mas de 3.000 horas de competiciones, contenidos de actualidad y formatos de
entretenimiento

A partir del proximo 15 de diciembre, U-BEAT ofrecera a los seguidores de los eSports
mas de 3.000 horas de competiciones, informacion, actualidad y formatos
entretenimiento, contenidos que se veran complementados con los mejores casters -
expertos comentaristas de partidas-, analistas y talentos. Esta oferta podra ser consumida
cuando, donde y en el formato que desee el espectador, a través de dos opciones
con contenido personalizado:

e Plataforma de contenido VOD: ofrecera contenidos disehados para su
consumo directo en dispositivos moviles, integrados por videos cortos (de
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tres a cinco minutos de duracién) con un lenguaje adaptado a un target muy
especifico: jovenes que buscan contenidos de calidad segmentados segln sus
intereses.

e Canal de pago 24/7: con competiciones en directo, emision de partidas
integras de las ligas mas destacadas a nivel nacional e internacional, los eventos
mas importantes y toda la actualidad del sector. Ademas, los fans de e-sports
podran acceder a contenidos de la competicion oficial, la Superliga Orange,
editados y casteados por los principales casters nacionales. También encontraran
formatos informativos y de entretenimiento vinculados a los eSports:
informativos diarios, highlights, reportajes, entrevistas, retos, piezas cortas,
concursos, espacios destinados a mostrar como es la LVP desde dentro y
documentales grabados ad hoc que en algunos casos estaran protagonizados por los
rostros de referencia de los principales equipos de las competiciones.

La LVP, referencia en eSports en Espana

La Liga de Videojuegos Profesional concentra el 85% de la audiencia de eSports en
Espaifia y un 75% de los seguidores de habla hispana a nivel mundial. En 2017,
alcanzo un total de 17,4 millones de espectadores unicos, lo que supone un 44% mas
que el ano anterior (fuente: LVP).
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